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Disclaimers

ّالتقاضيإصلاحقانونفيالمقصودبالمعنى"مستقبليةبيانات"علىالملفهذايحتويقد• "الهدف"و"الغرض"مصطلحاتخلالمنالبياناتهذهإلىالإشارةويمكن.1995لعامالأميركيةالماليةبالأوراقالخاص 
استراتيجيةحولنصدرهاتيالالبياناتالحصر،لاالمثالسبيلعلىالمستقبلية،البياناتهذهعلىالأمثلةوتشمل.المستقبلعلىتدلّ مماثلةوإشارات"سوف"و"يمكن"و"مواصلة"و"الفرص"و"الاستراتيجية"و

(3)والمستقبلي،للأداءضماناتأيتعكسولاتاريخيةحقائقتمثللا(2)إصدارها،تاريخإلىفقطتشير(1):بأنهاالمستقبليةالبياناتتمتازطبيعتها،وبحكم.والغاياتوالخططوالأهدافالمنتجاتونتائجالشركة
العوامل،منمتنوعةمجموعةبسببةالمستقبليالبياناتتلكعنومعاكسكبيربشكلالفعليةالنتائجتختلفقدولذلك،.قياسهاأوبهاالتنبؤيصعبظروففيوالتغييراتوالافتراضاتوالشكوكللمخاطرتخضع

فقدانأوالتنظيميةالفعاليةغياببالأنظمة،مرتبطةتطوراتالقطاع،فيتطوراتاقتصادية،عواملالحكومية،القوانينإنفاذأوالتقاضيفيالتطوراتالسوق،وتحدياتالجديدةواللوائحالقوانينتأثير:ذلكفيبما
رالرئيسيين،الموظفين البشكلوالأعمالالمنتجاتتطويرتعذ  .التصريحاتهذهمثلعلىمبر رغيربشكلالاعتماديتمّ ألاويجب.العواملمنوغيرهافع 

كتمالها،عدمالملف،هذافيالواردةالمعلوماتفيخطأأيمسؤولية"فيزا"شركةتتحمللا.فقطالتوعيةلأغراضهيكماالمعلوماتكافةتوفيرتمّ • .هناالواردةالمعلوماتىإلّبالاستناداتخاذهيتمّ إجراءأيأوتأخيرهاا

صةأنهاعلما ّهي،كماوالتوصياتوالأبحاثوالإحصائياتالحالةدراساتتوفيريتمّ • التسويقية،التشغيلية،ياتبالعملالمرتبطةالمشورةعلىللحصولعليهاالاعتمادينبغيولافقطالمعلوماتتوفيرللأغراضمخص 
ةلظروفكموفقا ّتنطبققدالتيواللوائحالقوانينلتحديدالقانونيمستشاركماستشارةعليكمويتعين.غيرهاأوالماليةالضريبية،الفنية،القانونية، توصياتلأيالفعليةوالفوائدوالوفوراتيفالتكالتختلفوقد.الخاص 

بشكلقياسهاأوبهاالتنبؤصعبيوافتراضاتوشكوكلمخاطرتخضعإنهابلالمستقبلية،النتائجأوللأداءضماناتالتوصياتتعدّ لاطبيعتها،وبحكم.البرنامجومتطلباتالمحددةعملكماحتياجاتعلىبناءّ برامجأو
استنتاجاتأوراضاتافتأيأو(المناسبالوقتفيالمعلوماتتوفيرعدمأوالدقةعدمسهوا ،يسقطقدالذيالمحتوىالأخطاء،ذلكفيبما)هناالواردةللمعلوماتاستخدامكممسؤولية"فيزا"شركةتتحمللا.كمي
مولا.لهااستخدامكممنتستخلصونهاقد الفكريةالملكيةقوقحانتهاكبعدمضمانوأي ّمعين،لغرضوالملاءمةالتسويققابليةضماناتعنصراحةّ مسؤوليتهاوتخليضمنية،أوصريحةضمانات،أي"فيزا"تقد 
أيالحصر،لالمثالاسبيلعلىذلك،فيبماقانونية،نظريةأيبموجبأضرارأيعنثالثطرفأيأوالعملاءتجاهالمسؤولية"فيزا"تتحمللابه،المعمولالقانونبهايسمحالتيالحدودوضمن.ثالثطرفلأي

ة،أضرار .الأضرارهذهمثلوقوعاحتمالعنالإبلاغتملوحتىأخرى،ماليةخسارةأيأوالعمل،معلوماتفقدانأوالأعمالانقطاعالأرباح،خسارةعنناجمةأضرارأيولاتأديبية،أوعرضيةلاحقة،خاص 

.الأشكالمنشكلبأيابهارتباطهاأوالمنتجاتلتلك"فيزا"تأييدبالضرورةتعنيولافقط،التعريفلأغراضوتستخدملأصحابهاخاصا ّملكا ّالتجاريةالعلاماتأو/والشعاراتأو/والتجاريةالعلاماتأسماءجميعتُعدّ •



المحتوى

اأفريقيشمالفيوالمتوسطةالصغيرةالشركاتاتجاهاتأبرز2

 وباكستان

أفريقياشمالفيوالمتوسطةالصغيرةالشركاتعلىالضوءتسليط1

وباكستان
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6

15 دعملالمُصدِرةَالجهاتمنوالمتوسطةالصغيرةالشركاتمتطلبات3

 نموها
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ى تسليط الضوء عل 
الشركات الصغيرة

والمتوسطة
رالتركيز على سوق مص
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ي تُعدّ الشركات الصغيرة والمتوسطة ف 
ات للمصارف والمؤسسفرصة كبيرة مصر 

المالية غير المصرفية وشركات 
التكنولوجيا المالية

(2022و2021)مصادرّحكومية،ّمنظمةّالتعاونّالاقتصاديّوالتنمية1ّ

الدولية2 والصغيرةّوالمتوسطةّوالتابعّلمؤسسةّالتمويلّ  ّ الشركاتّالصغيرةّجدا البنكّالدولي،ّمنتدىّتمويلّ

الشركات الصغيرة والمتوسطة في مصر

 مليون47+ %98مليون    12+

مصرفرص النمو التي توفرها الشركات الصغيرة والمتوسطة في

 مليار دولار أميركي%46    43+

المشاريعّالتجاريةّالصغيرة

إسهامّالشركاتّ
يّالصغيرةّوالمتوسطةّفّ
يالناتجّالمحليّالإجمالّ

رةّفيّتمالفجوةّ ويلّالمقد 
الصغيرةّالشركاتّ

بالدولارّ)والمتوسطةّ
(الأميركي

يحصلونّعلىّوظائفّفي
شركاتّصغيرةّومتوسطة

ةّمنّجميعّالشركاتّالمصريةّهيّشركاتّصغيرّ
ومتوسطة
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أبرز اتجاهات الشركات
ةالصغيرة والمتوسط

التركيز على سوق مصر
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ة للشركات الصغير بالخدمات المالية اتجاهات رئيسية مرتبطة 7
والمتوسطة في شمال أفريقيا وباكستان

(1)الاتجاه

تالخدماعلىالحصولفيمتزايدةرغبة

رسميبشكلوالقروضالمالية

(5)الاتجاه 

دعمّالشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّ

ّعبرّالإنترنتّوق بولّلتأمينّحضورّخاص 

الدفعّالرقمي

(2)الاتجاه 

توج هّالشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّ

يلّتموّ"بشكلّمتزايدّنحوّتبن يّنهجَيّْ

"قا ّالشراءّالآنّوالدفعّلاح"و" نقاطّالبيع

(6)الاتجاه 

انتشارّأسواقّالتعاملات
ةبينّالمؤسساتّالتجاري

(3)الاتجاه 

ّ اتّتحو لّالتجارةّالقائمةّعلىّمنص 

بيعّالتواصلّالاجتماعيّإلىّوسيلة

رئيسيةّللشركاتّالصغيرةّ

والمتوسطةّذاتّالطابعّغيرّ

الرسمي

(7)الاتجاه 

الشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّتوج هّ

الأعمالّأدواتاستخدامّالمتزايدّنحوّ

ةالرقمي

(4)الاتجاه 

انتقالّالمحافظّالإلكترونيةّمنّمرحلة
الإصدارّإلىّمرحلةّالقبول



(1)الاتجاه 
الخدماتعلىالحصولفيمتزايدةرغبة

رسميبشكلوالقروضالمالية

لاحيثفية،المصر الخدماتفيكبيرنقصمنتعانيمصرفيوالمتوسطةالصغيرةالشركاتزالتما

الصغيرةتالشركادعمفيالاقتصاديةوالمعطياتالمصرفيةالمنتجاتمنالحاليةالمجموعةتسهم

.والمتوسطة

نظرا ّرسمية،الالماليةالخدماتعلىالحصولفيقدرتهاتعزيزإلىوالمتوسطةالصغيرةالشركاتتسعى

مةالرسميةالماليةالخدماتتلبيلاذلك،ومع.وموثوقةآمنةخدماتلكونها اتاحتياجحاليا ّالمقد 

حصولدونحولتعديدةبتحدياتوارتباطهاالتكلفةعاليةكونهاعنفضلا ّوالمتوسطة،الصغيرةالشركات

.أعمالهانطاقلتوسيعاللازمةالخدماتعلىالصغيرةالشركات

33%

منّالشركاتّالصغيرةّ
والمتوسطةّفيّمصرّتواجهّ

تحدياتّمالية

مليار 11ما يقارب 
دولار أميركي

يرّمحفظةّالقروضّالمصرفيةّغ
دةّللشركاتّالصغيرة المسد 

والمتوسطة

15%

منّالشركاتّالصغيرةّ
والمتوسطةّتحصلّعلىّ

الخدماتّالمصرفية

1,2صرللشركات الصغيرة والمتوسطة في مالمتاحة الخدمات المالية الرسمية 
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يرة منتدى تمويل الشركات الصغ-مؤسسة التمويل الدولية 1

والمتوسطة

2022جامعة النيل 2



49%

منّالشركاتّالصغيرةّ
ادةّوالمتوسطةّترغبّبزي
يارّإيراداتهاّعبرّتسهيلّخ
ا ّالشراءّالآنّوالدفعّلاحق

مليار 1ما يقارب 
دولار أميركي

راءّالقيمةّالإجماليةّلعملياتّالش
فيّعامّ 2022الآنّوالدفعّلاحقاّ 

مةّمعّتوق عّاستمرارّنموّهذهّالقي
بمعدلّنموّسنويّمركبّيبلغ

45%2

180ما يقدّر بعدد 
ألف

لآنّتاجرّيقبلّبعملياتّالشراءّا
فيّعامّ 2023والدفعّلاحقاّ 

1"الشراء الآن والدفع لاحقاً "إحراز تقدّم على صعيد التمويل وفقاً لمبدأ 

(2)الاتجاه 
تزايد توجّه الشركات الصغيرة والمتوسطة بشكل م

راء الآن الش"و" تمويل نقاط البيع"نحو تبنّي نهجَيْ 
"والدفع لاحقاً 

اليوم،دمتزايباهتمام"لاحقاً والدفعالآنالشراء"و"البيعنقاطتمويل"لنهجَيْ وفقاً التمويلحلولتحظى

.إنفاقهموزيادةوالمنتجاتالخدماتشراءعلىالمستهلكينلتحفيزتجاريةأداةبصفتها

.العملاءرضاوتعزيزالمبيعاتزيادةفيتسهمأدواتباعتبارهاملحوظا ّنموا ّاليومالحلولهذهوتحق ق

كاتإقامةخلالمنوالمتوسطة،الصغيرةالشركاتوتستطيع نقاطيلتموّ"لنهجَيّْوفقا ّالتمويلمزو ديمعشرا

االشراءبخيارالعملاءتزويد،"لاحقا ّوالدفعالآنالشراء"و"البيع جذبفيونةالمرهذهوتسهم.دوريةسدادلخطةوفق 

كبقاعدةاحتياجاتوتلبيةعاليةقيمةذاتبطلباتالقيامعلىوتحفيزهمالمتسوقينمنالمزيد .العملاءمنرأ

ادّالأعمالّفيّمنطقةّالشرقّالأوسطّوشمالّأفريقيا" جودادي"استطلاع1ّ لرو 

"مصرفيوجنكورّ"إصداراتّالشركات،ّتقرير2ّ
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(3)لاتجاه 
تحوّل التجارة القائمة على منصّات التواصل 
الصغيرة الاجتماعي إلى وسيلة بيع رئيسية للشركات

والمتوسطة ذات الطابع غير الرسمي

الأنشطةزيادةفيالاجتماعيالتواصلووسائلالإنترنتوشبكةالمحمولةللهواتفالمتزايدالاستخداميسهم

.مصرفيالنمومنالناشئةالشركاتوتمكينالإلكترونية

زيادةمنتمكنهمحيثالرسميين،غيرللتج اربارزةأداةإلىيومّ بعديوما ّالاجتماعيالتواصلوسائلتتحو ل

اتمنالاستفادةعبروالمتوسطةالصغيرةالشركاتوتسهم.عملائهمقاعدةوتوسيعمبيعاتهم التواصلمنص 

الإلكترونيةتجارةللجديدمستقبلوبناءالإيراداتلتحقيقجديدةمصادرتوفيرفيالمتزايدواستخدامهاالاجتماعي

.والمتوسطةالصغيرةللشركات

1وسائل التواصل الاجتماعي وأدوات التواصل في مصر
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ّالوضعّالرقميّالعالمي2022ّللشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّلعامّ" جافيو"و" جودادي"استطلاعا1ّ ّمختبرّالخدماتّالماليةّالرقمية(2022)، ،

مليون51+

لّمستخدمّلوسائلّالتواص
الاجتماعيّفيّمصرّوالعدد

فيّتزايدّمستمرّ 

30%

كتسابهمّعب رّمنّالعملاءّيجريّا
قنواتّإلكترونية

مليون1.3+

اتّالتواصلّ بائعّعلىّمنص 
الاجتماعيّفيّمصرّخلالّعامّ

2022



(4)الاتجاه 
صدار انتقال المحافظ الإلكترونية من مرحلة الإ

إلى مرحلة القبول

زيادةىإل أدّىماالأخيرة،الآونةفيملحوظبشكلمصرفيالإلكترونيةالمحافظاستخدامازداد

.الإلكترونيةوغيرالإلكترونيةالقبولعملياتعلىالطلب

المتنقلةلبيعانقاطحلولتطو رفيالرقميةالدفعوعملياتالإلكترونيةالمحافظنحوالتوج هساهموقد

منالمزيدنوتمكيوالمتوسطةالصغيرةللشركاتالدفعطرقتغييرإلىبدورهأد ىماالدفع،وبوابات

.إلكترونيا ّأعمالهمإطلاقمنالتج ار

الوضعّالرقميّالعالمي2022ّللشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّلعامّ" جافيو"و" جودادي"استطلاعا1ّ مختبرّالخدماتّالماليةّالرقمية(2022)ّ، ،ّ

56%

منّالمستهلكينّ
البالغينّيملكونّ
محفظةّإلكترونيةّ

(2021)

مليار دولار 30
أميركي

القيمةّالتقديريةّلمعاملاتّ
2023المحافظّالإلكترونيةّفيّعام

7%

منّالشركاتّالصغيرةّ
والمتوسطةّتقبلّاليوم

عملياتّالدفعّبالبطاقات

420ما يقارب 
ألف

تاجرّيقبلّعملياتّالدفع
الرقميةّعبرّالمحافظّ

الإلكترونية

1نمو عمليات الدفع الرقمية في مصر
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(5)الاتجاه 
ور دعم الشركات الصغيرة والمتوسطة لتأمين حض

خاصّ عبر الإنترنت وقبول الدفع الرقمي

نوات المقبلة، بما تشير التوقعات إلى ارتفاع القدرة التنافسية لسوق التجارة الإلكترونية في مصر خلال الس

.يدفع بالشركات الصغيرة والمتوسطة إلى تعزيز حضورها الإلكتروني

هاّالإلكترونيّتحتاجّالشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّإلىّمجموعةّمنّالأدواتّالأكثرّفعاليةّوسهولة،ّلتعزيزّحضور

ةّبهاّللتجارةّالإلكترونية اتّخاص  منّتزايدّالطلبّعلىّخدماتهاّمنّمجموعةّس. وإنشاءّمنص  كانيةّشابةّوانطلاقاّ 

منهاّلتعزيزّإيراداتها،ّتبحثّالشركاتّالصغيرةّوالمتوّ سطةّعنّأدواتّتملكّمعرفةّواسعةّبالتكنولوجياّوسعياّ 

اتّالإلكترونية .تسهمّفيّتعزيزّقدرتهاّالتنافسيةّعبرّالمنص 

1نمو التجارة الإلكترونية بوتيرة سريعة

32%

منّالشركاتّالصغيرةّ
والمتوسطةّترغبّبتعزيز
حضورهاّالإلكترونيّلجذب

عملاءّجدد

مليار دولار 7
أميركي

القيمةّالإجماليةّالتقديريةّ
للتعاملاتّالتجاريةّبينّ

يّعامّالمؤسساتّوالمستهلكينّفّ
معّتوق عّاستمرارّنموّهذه2021ّ

القيمةّبمعدلّنموّسنويّمركب
%17يبلغّ

مليون41

مستهلكّمصريّيتسو ق
عبرّقنواتّإلكترونية
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2022للشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّفيّعامّ" جافيو"و" جودادي"استطلاعا1ّ

"مصرفيوجنكورّ"تقرير2ّ



(6)الاتجاه 
ةانتشار أسواق التعاملات بين المؤسسات التجاري

المؤسساتبينالتعاملاتأسواقفعاليةيوم  بعديوماً مصرفيوالمتوسطةالصغيرةالشركاتتدرك

.إليهاالوصولوسهولةالتكلفةحيثمنوكفاءتهاالتجارية

التعاملاتقلأسوايتيحبماكبير،حدّ إلىرسميوغيرموح دغيرقطاعا ّمصرفيبالجملةالبيعقطاعويُعدّ 

مجموعةشافلاكتوالمتوسطة،الصغيرةللشركاتملائمةمنصةتوفيرفرصةالتجاريةالمؤسساتبين

.ينللمستهلكتوفرهاالتيوالمنتجاتوصولهانطاقوتوسيعمعهموالتواصلالمو ردينمنواسعة

اتهذهتوفرماوغالبا ّ منغيرةالصالشركاتتمكينفييسهمبمالوجستيا ،ودعما ّآمنةدفعطرقالمنص 

عبرطةوالمتوسالصغيرةللشركاتالتمويلكذلكالأسواقبعضوتوفر.عوائقدونمنإليهاالدخول

اتها .منص 

69%

منّالشركاتّالصغيرةّ
رّوالمتوسطةّفيّمصرّتعتب

ق قّعمليةّطلبّالمنتجاتّوالتح
منهاّواستلامهاّعمليةّشاقة

ألف350+

شركةّصغيرةّومتوسطةّفي
مصرّتستخدمّأسواقّ

التعاملاتّبينّالمؤسسات
تمرّ التجاريةّوالعددّفيّنموّمس

مليون دولار أميركي250

ّتوفيرهّمنّخلالّأس واقّقيمةّالتمويلّالذيّتم 
صرّالتعاملاتّبينّالمؤسساتّالتجاريةّفيّم

لربطّتج ارّالبيعّبالجملةّوالتجزئة

1,2قالقدرة الاستيعابية للسو
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"مصرفيوجنكورّ"،ّتقريرّ"فنتشرزفلوريش"شركة1ّ

2ّ "بيتشّبوك"و" بايسكرانشّ"شركتا



(7)الاتجاه 

"فنتشرزفلوريش"شركة1ّ

و المتزايد نحالشركات الصغيرة والمتوسطة توجّه 
ةالأعمال الرقميأدواتاستخدام 

اءتهككككا تملككككم المنصّككككات الرقميككككة القككككدرة علككككى دعككككم الشككككركات الصككككغيرة والمتوسككككطة فككككي مصككككر، لتعزيككككز كف

.التشغيلية وزيادة أرباحها وإدارة شؤونها المالية بطرق رسمية

ّوتطمحّالشركاتّالصغيرةّوالمتوسطةّإلىّمواصلةّالنموّوالارتقاءّبجودةّأعمالهااّعبارّالأدواتّالرق مياة،ّفايّظال 

ّمنّالفجواتّفيّالإدارةّالمالية .تفاؤلهاّحيالّالتحو لّالرقميّواستعدادهاّلتعزيزّالكفاءةّوالحد 

اااعّال ااااتّالإلكترونياااةّبشاااكلّمتزايااادّالياااومّفااايّمعالجاااةّالفجاااواتّفااايّعمليااااتّتتب  مبيعااااتّوإدارةّوتساااهمّالمنص 

بمااّفايّذلاكّ)المخزونّوالنفقاتّوالتدفقاتّالنقديةّوعملياتّالمواردّالبشريةّوالمدفوعاتّوالتمويالّالمادمجّ

(.إمكانيةّالحصولّعلىّقروض

1تبنّي الشركات الصغيرة والمتوسطة للعمليات الرقمية

88%

منّالشركاتّالصغيرةّ
والمتوسطةّتعربّعنّاهتمامهاّ
بالحلولّالرقميةّلإدارةّالمخزون

42%

منّالشركاتّالصغيرةّ
خدمّوالمتوسطةّفيّمصرّتست

ّ أداةّأعمالّرقميةّواحدةّكحد 
أدنى

91%

منّالشركاتّالصغيرةّ
رّوالمتوسطةّفيّمصرّتشع
تّبالارتياحّلاستخدامّالأدوا
الرقميةّضمنّعملياتهاّ

التجاريةّاليومية
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الوقوف على احتياجات 

الشركات الصغيرة 

والمتوسطة



مصرفيللنموالشركات الصغيرة والمتوسطة احتياجات

©2024 Visa. All Rights Reserved "فيوجنكورّ"تحليلّ: المصدر16

1
منتجات مالية سلسة يسهل

الحصول عليها

2
مواصلة تنمية الأعمال التجارية

3
توسيع نطاق الأعمال والنمو عبر إدارة

اق الإنفاق على الإعلانات الرقمية ونط
وصولها للمستهلكين

4
قبول طرق دفع متعدّدة سواء 

ةالإلكترونية أو غير الإلكتروني

لحج• مّتحقيقّقيمةّمضافةّوفقاّ 

الشركاتّالصغيرةّوالمتوسطة

رّالارتقاءّبتجربةّالمستخدمّعب•

القنواتّالرقمية

توفيرّأدواتّلإدارةّالأعمال•

سهولةّالاستخدامّللمرةّالأولى•

زيادةّإنفاقّالمستهلكين•

زيادةّمعدلّالتحويل•

توفيرّأسعارّتنافسية•

جذبّعملاءّجدد•

ضمانّولاءّالعملاءّوالأعمالّ•
المتكر رة

طة• أدواتّتسويقيةّمبس 

ةّأدواتّسهلةّالاستخدامّلإدارّ•

البيانات

دمجّعملياتّالدفعّبالأعمال•

سهولةّالتحويلّوإتمامّ•

المدفوعات

الحضورّالإلكتروني•

الارتقاءّبتجربةّالعملاء•

زيادةّالمبيعات•

لاءّتعزيزّالقدرةّعلىّالوصولّإلىّعم•
جدد

متابعةّتوجهاتّالمستهلكين•

استخلاصّالنتائجّالقائمةّعلى•
البيانات



مصر فيللنموالشركات الصغيرة والمتوسطة احتياجات
(تابع)
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5
زيادة الاستفادة من القنوات الرقمية ل

المبيعات من خلال التجارة 
الإلكترونية

سهولةّالاستخدام•

انخفاضّالتكاليف•

القدرةّعلىّالوصولّإلىّ•
ينّالعملاءّالمحليينّوالدولي
اتّالتجارةّ منّخلالّمنص 

الإلكترونية

6
جملة التسوّق في متاجر البيع بال

اق وإدارة سلاسل التوريد عبر أسو
التعاملات بين المؤسسات 

التجارية

تنو عّالمنتجاتّوجودتها•

البحثّعنّالمور دين•

دفعّمستحقاتّالمور دين•

الحصولّعلىّالتمويل•

إدارةّالمخزون•

7
لة إدارة التدفقات النقدية بطرق فعّا

وتعزيز الكفاءة

إتمامّالمدفوعاتّبشكلّفوري•
مراقبةّالتدفقاتّالنقدية•
إدارةّالمدفوعاتّالصادرةّ•

والواردة
تائجّرفعّالتقاريرّواستخلاصّالن•

القائمةّعلىّالبيانات
إدارةّشؤونّالموظفين•

"فيوجنكورّ"تحليلّ: المصدر



ي التالإمكانات والفرص الاستفادة من 
طةالشركات الصغيرة والمتوستوفرها 

©2024 Visa. All Rights Reserved
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