~

@a Ol

-

2025 (s 4 (alladl i il 0515) 3 il Ls 5l <l 55 <l 633 0715 Aeladl Jia il lasy

S&P Global 4e saxal @il jeaad PMI® Sl jiiall o) j2e ydise

ealall el dia (uend = 5O< liams s Jana

55 -

50

25

12 13 14 15 16 "7 18 "9 '20 '21 '22 '23 '24 '25

.S&P Global 4 gl <y jiliall ¢l j2a jdige 1 jobiadll
2025 220 N 10 e 3l S Sl pes o3

- -

o

S&P Global Market (# Jsl @bl sed ccnsl 2 g
24 <Intelligence

dadl ssiwdl G a4 Cliddl elde g diul”
o Ladill miiall e ola®y) o S5 Les ¢l d e 8 (A 50.0)
by ped S olingd (o3l g L5 )Y ) Al il 4l 2025 ple
Al G )5 8 aal g ale 8 o edd Al Juadl illl) uSes
oY) Lpiii A ool 2 eSlaadl cuils o BLEYS 5oL of sw”
Al 138 ol 2y | Jditll Cag ks paan g Cilepsall ana 50§ Al (59 Las
Lgan Jhi ey o 50le S8l o Glay) b A oY)
iy Lae 2024 ple 5 balingsd ) Gl 4 jlie Ui diaidio jlewY)
YT ey il 0¥ el gl 8 paiass O E sl (e pdaadll o )
WY Juadl & e deadl Gow dBy w3 Dal ey
bl Jhiy syes cllh el 6 dsea giadll glbd dalg
aladl Gl culed gill Jea aalisy Las ‘@yv‘;cﬁ@“gﬂﬁgu LaLaigy)
" Lyl el 138 6 ddieiia Judall

S&P Global 2025 ©

sl PMI® by sidial) ¢ 00 iige

S&P Global is saxal gkl

mw\#'ﬂﬂuﬂ\ﬂhﬂy&ﬁﬁj

AL A R g A VIR AL

Al gty
Gllall 3 alviie &) ) (25 B gnd) o pla s
by 8 Lee ) amy LY il sise L

u;la’“'jﬂ\ubusj\@‘at_g yidial \&;Z_Jﬁsql_))

il el JYA jeae b dadll gl e palall pUadll J)sal et et
&) Sl @yl 2025 ale Ay b alaas 531 3 saall slad¥) (e |l
Jae G yla 8 Miie Guont J ol Jias Laa coDaall (e allall 8 paioee (el
il i) s 8 gl G allall s gl (ol 5 .l gins gl oa ST e
OBty s LY el e ae N o chadill Al ye SN o
Ol gl dlae

S eill Al a1 o gria Cany ilia) acay g Uil (ila) s S
Vasina Qs 4305 iy e e A4l olief Jans gia i @i ) Cam ¢ il Jle
o) sie Janay W) WY el i 5 ol Ad il laally

-S&P Global 4 xill pas & (PMI™) ot N @il jiliall ol jae ydise
Gk e A3y dale 5k adid solae) A5 (S je jdie b - Lawse Jnall
Celie DDA (e adluen wiyg daiill el e ala g Uaill ALl b Juaiil

b Eall G5 s pa)sell aild ne ) a5 Cada il 5 £ LEY) 5 saaall L)

e A AL 50.7 85156 5O 34 (5 s el (g ounti ) 5l ail
ol 5 san 35l diands ey S ey pl el (A A8 50,1 G i
sl & Gl ) il ) @iy il 88 ((3dadi 50.0) aal) (5 siasall (3 Sl
2020 ple 151 2308 50 sl o3 x5 (5 emall okl iial) e alil) g Uadl
Al ) iy 8 Allie ) sl Lt 55 5all L 26y

sad e (B oty 50 al (B eDlaall (bl ilad NS 3l lad el
Deill saaall Jlee W) a5l 5 Al ol Aaalall) Syl 5 sayaall cltlall
e O AL 5 Gam ) DS Jalth 5as) 55 e i) o 2y o )3 e S
0=lisl e dbal sia Jla g by e die a5l Jane Ul a8 celld a5 bl
Al el e s Uie J<6 Las cgainatl) il

Jiay i o sl o Gl e lll Wiy jidie 32 5 ) S il callall a5 ) ada
a3 e S il sy Chai y el i GO A Alana 33l 3 ST Y el ,Y)
SN Cgal ol gay B gmall g la G e Buan ) e lise cpalil
ole palinil ) ool Lea cana (il ga Gty (pila gally LlY) 3 il s
el R 5f 8 AR 5 pall (il sall slae

Alay 3 Lol sie W 8 0gd o am gl e DA 1 e Jlee Y1 Il Ja
oaliasl cula ) diled) Jee) aaa 3 s f Load dlia oK Q15 alal)
sl & Cala

Agein Jaiill il e plhdl) (5 gl o ZL0Y) e Jlise (IS5 L s cilly
e Ay (g s ga g a5 . 2024 ale 8 Alaasadl A8 YL e Lo

PMI

by S&P Global



S&P Global e seadd il jead PMI® i il el s i3

Y e St el 85
(oalal) el e aduzl = 50< Lo sa Jre

80 -
70 A
60 -

50 -

40 T T T T T T T T . . . . .
12 13 14 "15 16 17 '"18 M9 '20 '21 '22 '23 '24 '25
.S&P Global J &l iy jilall ¢ jae jise : sladl

Juayl
UsS GS Ol i
Gl ) el Jsl galadil ypa

S&P Global Market Intelligence
+91 971 101 7186 s
kritikhurana@spglobal.com

S&P Global Market Intelligence
+44 1491 461 002 s
david.owen@spglobal.com

‘\l-»\)é@)-\!sS&PGlobalu)mwmu—M-uu—\hew Jaadi i€ 13

La il cdua padll Al 364l press.mi@spglobal.com

b il 5l ) ool Laa ¢S5 5aY) Y 5all 5 8 s 3 sl e gl
il gl S aliasly T e A gnd o5 138 0 W) el il el ads
)l L) 5 ginail) S 5 (5 i o A s g ST RIS b g cilS

LAY e Uaslly

ORI Gun b ed B Uaud gl el camdi)) (Jiles sa e
Jora aiiyl B8y eDlaall ) A3 olel (3 bl ypai e 38l Sl
a3 Gl s < g )l 8 4d (5 s 3 (o Slginall e (B aaall
Al saall e ada sia (go JB Qb 4ST ¢l e

Aola®yl gl Ly 3o iyl cll i bl pliy) a2
S LG phe BV el IR JlaeY dali gl cilad gl sl Eua
515 S 1 (e i 5% sl Cum ¢ pumlall i e Ko Ll siasa
L Al ey clal ol

S&P Global ¢s 835

SIS 5 e Sall w385 Al 5 Luls e slas SEP Global a2 (SPGI il 52558 ha ) 53 3 3 5) S&P Global
i e WDlee aclua A (a5 AelB (e il )l MA3 (o | 5Sa0) Jin Lin ol 53S0 5 a5 sgmaall i) 390
alai g Banaa U i i ey gill JuSlas e 43l d\ub«éﬁl;g&db&uﬂ\u\}m‘_g*&uyjamM| & leay)
A ) Al a8 (e S g sl e

e Jsla g iSllall g pubaall g AolaiY) i) 5 3 Liland e pemnl Galle 5050 Sl al) (o 2p3all a
Alall s 500 5l s all 20l b g e (e Gse OS gy allall (5 s e el s il s OLall (ol 3 sl 3 Jan
www.spglobal.com .l dal (e asall Jaslaaill e

(PMI) <l idiall ) j3a & ydisa oo 3345

o5 Adlaie Iy b ey Fpuasi ) Aidaia 5 4153 40 0 )ﬁ\ Y (PMI®) il jtiall o) jae il e il 3 s

ol (5l Almiall Ll LS cllal) 3 Al il jall i (PMI® ) il el e S s cwal 385 "Eurozone”
5 yran s A8y g Al 4y 508 O pdise ali o L@de‘d;dwy]uym‘_g DA ailiay ALl (31 a5 Ay S all
www.spglobal.com/marketintelligence/en/mi/products/pmi .A::La®y Ll

dagiall
sle 2531 Alaia¥) I3 (50 S&P Global 4e saxs J8 (30 S&P Global de sead @il joad PMI® jiisa s o
paall Ca G Aiggll 5 Galall g Unill S 5 (50 4855 400 () sn e A o by sl ) jae () Al ) i)
Ll 3 cleUadll Jadi laall il Jlea) 3 claalusall e sly s oculS 5l Allall (5 5l ana 5 cleUaill Lyaill
2011 sl (b A5V el Al ) iy G ilensl g &5 el 5 Alaad) 5 lad s el g aiaadl) A 5al)

R 55 o e ) el R e sl o) ) s e US (e (0 el 8 L1 o 3500 gen
" 253500 (e A sial) Al Gl " 1Y Lt 4 siall Ldll £ gena sa Hd5all GLELYI ) jite e e JS
iy e Gl gl 4 e Allan) 535 ) 55 5O (e o) 61l Cun 100 5 0 O b sal £ 515 "5 ppaiall

Lans s ol pall Jaans wiy @l 3ay ale mlisil ) 50 (e 5V 56l all

«(30%) 32280l ALY AN Dunadl 5 5l L sia 58 PMI k30 (PMI) i el £330 5 (o8 Rt el
5 PMI e s 0 (10%) Sl ) 055505 6(15%) 00 5al o 31 50 <(20%) s 5 <(25%) oy
(A1 pall ilaa bl 6 s Sy () sl e a3 S0

551385 el Lasmn LAY €5 (0 Hanspall Jal pal) Gl ya o5 38 S0 Sl sns Bl Ayl s Aanlya o Y
L se Alseall iyl Al Jle

.economics@spglobal.com - Juai¥! 2} (PMI e 4l 52 Langie o Cilaslaall (o 3 3l

A gial) £

s il Ay A bl Jaall s Sl ) st Y Qi) Jas e Oaal oz e i pladil b e Y Leie pan s ol Lgd Al S804l S&P Global 48 5a ) s 52 sl bl dualad) 4y jSall 48l G5 sis 48l Js
o 13 Gl e 335 el sa) sf gl il il i il cllee A8 pae gl celadl gl ol ¢ i 138 @ B sl (") e sladll i 5 sinall Jla ol 5151 6 5500 1 S&P Global 48 8 Jeass ¥ 5 S&P Global 38 5 (s dsue i) 50
S&P Global INC auls Alsash 1y i ciladle 51 2y jlas ciladle Ll o PMI® 5 ™l jitiall ) ja0 sb3e ol 3531 ) cilildl alasil e i i Al ol il jlal) i caladl Sl ¥ g Jsad) G i sl 3 45300 2 S&P Global Jesi Vs

il LIS, 1 52 saadl) o Gk 5 e Alala

e dss b ("d,u‘n") Cliieadl) @l L edlge ol by sl cilasbaa (51 ) sale] Jlad Jeadia JS5 )3 S&P Global 4 ~é s 5 <S&P Global Ratings daul s o5 S&P Global Market Intelligence daul s s sisall 138 55

el e Bl Gma (A e ol Jlaaly) s ol elbal ol e (lsin s ol LS i g S is

S AT S 5 sina (gl 383 (s sinall 558 5a") (53 sall g Al i) CUS L 5 ol 13 ey V5 inall Gl (e e AU (3 V) JSEY)

6 simall 2o (gl (3lats Lesh (Al T S8l ol g W15 jlst o Jaal) (108 ld 3 Lay) et 5 25 8 gy o) i ) CBISS S1 ) gl o g penall D1 saY) (o s (sl (5 simall 5 e om0 s simall 13 plasiial e 45 i) il e

S&P Global 2025 ©

PMI

by S&P Global


https://www.spglobal.com/en/privacy/privacy-policy-english
mailto:press.mi%40spglobal.com?subject=
mailto:david.owen%40spglobal.com?subject=
mailto:kritikhurana%40spglobal.com?subject=
mailto:economics%40spglobal.com?subject=
http://www.spglobal.com
http://www.spglobal.com/marketintelligence/en/mi/products/pmi.html

